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EXCOM MEDIA AG EXxcComnmMmmedia

+4'000 Z 1

DOOH-SCREENS NETZWERKE ANSPRECHPARTNER

Excom Media AG ist der fuhrende DOOH-Werbevermarkter in Schweizer Apotheken und Drogerien. Ausserdem vermarkten wir
weitere Retail-Werbenetzwerke am und um den POS, wie die TV-Wande von melectronics, die POS-Screens der SPAR Handels AG
sowie Schaufensterscreens von Apotheken. Ziel von Excom Media ist, Konsumenten in Kaufsituationen mit relevanten digitalen Werbe-
informationen zu erreichen, denn dort sind sie Uberdurchschnittlich motiviert und empfanglich fur aktuelle Werbebotschaften.

Zudem unterstutzt Excom Media Firmen, inre Digital Signage-Projekte erfolgreich umzusetzen - von der Konzeption Uber Installation
bis hin zum Betrieb und Service.
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NETZWERKE

POS-HEALTHCARE
excomnmmedia

\litamine - Vineralien

86% der Kunden sind

in der Apotheke, um
rezeptfreie Arzneimittel
zu kaufen. Ein Grossteil
von ihnen entscheidet
spontan uber den Kauf
eines OTC-Produktes.”

* Gaspan

Las
g |50
@ Zr 43,53

! Schweizer Apotheken- und Drogerie-
marktstudie 2017, Universitat St. Gallen
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WO HEALTHCARE-WERBUNG
EINFACH HINGEHORT

Die Bildschirme bringen Ihre Werbemassnahmen einfach und effizient an den Punkt,
wo Kunden warten und Kaufentscheide fallen und sich alle beratenden Fachpersonen

taglich aufhalten.

600 SCREENS

Die Screens sind in
allen Sprachregionen
der Schweiz pro-

portional vertreten und

konnen im Netzwerk, in
Gruppen oder einzeln
gebucht werden.

5

~3.5 MIO.

Apothekenkunden:
57 % sind weiblich.
66 % sind Uber 40 J. alt.?
Ein Grossteil kommt
allein in die Apotheke.
30 % entscheiden sich

spontan fur ein Produkt.4

&2 WEMF: MACH Consumer, 2019 | 2 Fuhrer & Hotz Studie, 2021
* Schweizer Apotheken- und Drogeriemarktstudie, 2021
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~6'000

Fachpersonen am POS

entscheiden massgeb-

lich, welche Produkte
gekauft werden.
Gut, wenn Ihr Produkt
bei dieser Zielgruppe
Top of Mind ist.

NETZWERKE

é:% Im Blickfeld

Ihre Werbung befindet sich im Blick-
feld der wartenden Kundschaft im
Kassenbereich.

-

~
“H=

=== Immer sichtbar

Kein Wegzappen. Kein Uberdecken.
Ihre Werbebotschaft tritt prominent
aus der Produkttapete hervor und
hebt sich leuchtstark ab.

©@
Ilhre Zielgruppen

Sie erreichen Ihre Zielgruppen:
Kunden in Kaufstimmung und das
beratende Fachpersonal.

4 Minuten Wartezeit

Unser 4-Minuten-Loop deckt sich
mit der durchschnittl. Wartezeit in
Apotheken. Die Werbung wird dabei
als sinnvolle Information empfunden.
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NETZWERKE

NEWSFLASH

So bringen Sie Ihr Produkt noch naher an das beratende Fachpersonal. Jeden Monat
erhalten alle Standortpartner den Newsflash mit Wettbewerb.

FUR DAS FACHPERSONAL

'NEWSFLA
= B

HRLOGIN
UNSER PREIS IM p—
OKTOBER
'WETTBEWERB

wwwwwwwwww

= 5 N . CHF 950.-

% Newsflash (kostenlos) Q Wettbewerb (CHF 950.-)
Unsere monatliche Programmvorschau Der seit Jahren beliebte Finde-den-
informiert die Fachpersonen in Bild und Fehler-Bildwettbewerb sorgt fUr ein
Text, welche Produkte im kommmenden unvergleichbares Involvement der
Monat auf ihrem Screen zu sehen sein Fachpersonen mit Ihrem Produkt.
werden. Durchschnittlicher Rucklauf: 30%
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KUNDEN

Ein Grossteil der Apothekenkunden
kommt allein in die Apotheke und
wartet im Schnitt 4 Minuten im Kas-
senbereich. Nutzen Sie diese Zeit fur
lhre Werbebotschaft!

p

' Die Kundenfrequenzen sind anhand der Kassenaktivitaten der Standorte ermittelt (Angaben der Standortpartner).
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NETZWERKE

~3.5 Mio. Kunden/Monat'

&

57% 43%

Alter % In Zahlen
>30 16 ~560'000
30-49 39 ~1'365'000
50+ 45 ~1'575'000

Quelle: WEMF: MACH Consumer 2019

h‘Spezifi kationen

Ausrichtung: 16:9 Landscape
Auflosung: 1920 x 1080 Pixel

Format: mp4, Mov, avi
Framerate: 25/50 fps
Codec: H264

Spotlange: 15 Sek. Standard
Andere Spotlangen sind maoglich.
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NETZWERKE

POS-SPAR & TopCC

@
TopCCS

SPAR steht fur lokale Ver-
bundenheit, Respekt fur
die Umwelt und fairen
Handel. Gute Grinde,

in diesem Umfeld seine
Marke zu positionieren.
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WERBEN IM SPAR SUPERMARKT,
TopCC, SPAR EXPRESS & MINI

~350 SCREENS®

Die Screens befinden
sich immer in
High-Contact-Areas der
SPAR-Standorte,
z.B. Eingangs-, Theken-
oder Kassenbereich
sowie Restaurant.

EEE

~3.8 MIO./WOCHE

Die Kunden in den
Filialen befinden sich
in einer Einkaufs- oder
Wartesituation. Sie sind
in Kaufstimmung und

empfanglich fur Ihre
Werbebotschaft.

=

FLEXIBLE

Verschiedene Ausspiel-

moglichkeiten sowie eine

flexible Standortauswanh!
ermaoglichen einen
effizienten und ziel-

gerichteten Einsatz des
Werbebudgets.

Die bewegten Werbespots heben sich vom statischen Regalumfeld markant ab und
kdnnen in ein- oder zweiminutigen Intervallen ausgespielt werden. Sie erreichen
dadurch sehr hohe Aufmerksamkeitswerte.

*Ab Februar 2023 schliessen sich voraussichtlich weitere 103 Screens der Avia Tankstellen-Shops an, was eine Netzwerkstarke von
rund 450 SPAR-Screens bedeutet. Stand: Oktober 2022
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NETZWERKE

~3.8 Mio. Werbetragerkontakte/

Woche

48% 52%
Alter % In Zahlen
>30 15 ~570'000
30 - 49 67 ~2'546'000
50+ 18 ~684'000

Quelle: Messung & Auswertung durch SPAR

h‘Spezifi kationen

Ausrichtung: 16:9 (quer) & 9:16 (hoch)

Auflosung: 1920 x 1080 Pixel (quer) &
1080 x 1920 Pixel (hoch)

Format: mp4, Mov, avi

Framerate: 25/50 fps

Codec: H264

Spotlange: 10 Sek. Standard
Andere Spotlangen sind moglich.
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NETZWERKE

melTV

m electronics

.
9
0

/

Boom! TV-Wande mit
bis zu 60 Screens zeigen
Ihre Werbung simultan.
Nicht zu Ubersehen,
nicht zu Uberdecken.
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melTV: WERBUNG MIT
BOOM-EFFEKT!

Werben Sie im allseits bekannten und beliebten Migros-Umfeld. So Ubertragt sich das
positive Migros-Image auf Ihre Werbebotschaft. Die TV-Wande kdnnen schweizweit

bespielt werden.

L]

~3'000 SCREENS

EEE

~300'000 KUNDEN

Ein toller Boom-Effekt,
denn die TV-Wande,
bestehend aus 10 bis
60 TV-Bildschirmen,

Die Kundenfrequenzen
wurden anhand Sensor-
messungen in den
einzelnen Filialen er-

mittelt. Die Screens

spielen Tag fur Tag

simultan Ihre Werbe- erreichen rund 1.2 Mio.

botschaft aus. Kunden pro Monat.

[ o |
~100 FILIALEN

Ihr Werbespot kann

national, regional oder

an selektierten Filialen

ausgespielt werden.
D-CH: 72 Filialen
F-CH: 18 Filialen
[-CH: 6 Filialen

Die Screens stehen fast allen Branchen offen. Ausgeschlossen sind direkt konkurren-
zierende, politische und sexistische Botschaften sowie Alkohol- und Tabakwerbung.

* Stand: Oktober 2022. Die Anzahl der Standorte/Screens konnen aufgrund von Neuinstallationen oder Wartungsarbeiten variieren.
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NETZWERKE

~300'000 Kunden/Woche'

¢

47% 53%

Alter % In Zahlen
>30 26 ~78000
30-49 43 ~129'000
50+ 31 ~93'000

Quelle: Messung & Auswertung durch melectronics

hSpezifi kationen

Ausrichtung: 16:9 Landscape
Auflosung: 1920 x 1080 Pixel

Format: mp4, mov, avi
Framerate: 25/50 fps
Codec: H264

Spotlange: 10 Sek. Standard
Andere Spotlangen sind maoglich.
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NETZWERKE

SCHAUFENSTER ’ /
o [

& A

= TCM & "

- I |

Targeting: Sensoren
analysieren Passanten
in Echtzeit auf Alter und
Geschlecht und steuern
Werbeinhalte zielgrup-
penspezifisch aus.
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GARANTIERTE KONTAKTE DANK

AUDIENCE TARGETING

g

115 SCREENS'

Die leuchtstarken
Schaufenster-Screens
befinden sich an hoch-

frequentierten Stand-

orten an zentralsten
Lagen.

©)

TARGETING

Definieren Sie Ihre Ziel-
gruppe nach Alter und
Geschlecht. Dank Sen-
sorik wird Ihre Werbung
zielgruppengenau
ausgespielt.

15

GARANTIERTE

Haben Sie die Zielgruppe
definiert, zahlen Sie nur
fUr effektive Kontakte mit
Ihrer Werbebotschaft.
So minimieren Sie den
Streuverlust.

Ob Autobranche, Retail oder Eventdienstleister, die vertikalen Schaufenster-Screens
stehen allen Branchen offen. Ausgenommen sind standortbasierte Einschrankungen
sowie konkurrenzierende, politische und sexistische Botschaften.

' Stand: Oktober 2022. Die Anzahl der Standorte/Screens kann aufgrund von Neuinstallationen oder Wartungsarbeiten variieren.
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NETZWERKE

Die Apotheken-
screens erreichen
rund 5.5 Millionen
Werbetragerkontakte
Im Monat.

Ermittelt durch: senozon

hSpezifi kationen

Ausrichtung: 9:16 Portrait
Auflosung: 1080 x 1920 Pixel

Format: mp4, MoV, avi
Framerate: 25 fps
Codec: H264

Spotlange: 10 Sek. Standard
Andere Spotlangen sind moglich.
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GOOD TO KNOW

PROGRAMMATIC Angeschlossene Netzwerke: EXCOMMedia
ADVERTISING

Programmatic Advertising automatisiert die Buchung von DOOH-Inventaren, wobei freie Werbeplatze (von Inventargebern) Uber einen
DSP' angeboten oder versteigert werden. Dies ermdglicht Agenturen und Werbetreibenden, Kampagnen eigenstandig in Real-Time zu
steuern und zu kontrollieren, mit ausfuhrlichem KPI-Reporting aus der DSP. Das Inventar ist per Deal (private Auction, preferred Deal,
guaranteed Deal) und open Auction buchbar. Aktuell ist Programmatic bei POS-Healthcare & melTV verfugbar.

@ DMP? sammelt und kategorisiert Werbeinhalte Audience

Advertiser Ad-Server Trading Desk
s —_— |:| Ad-Server

Publisher

" Demand-Side Platform  ?Supply-Side Platform 2 Data Management Platform Quelle: www.gammassp.com

Uber folgende DSPs ist das Inventar buchbar:

lhre Vorteile

Flexible Ausspielung der Kampagne P ACTIVE AGENT SiSplicky @ theTradeDesk SA%EA;ZWA.AEMCJL'ER
Einfacher Einschluss des abverkaufsrelevanten POS e ) O LIAWK pLAT?o.wm adform

Eigenstandige Planung und Kontrolle der Kampagne
Mehrere DOOH-Kanale einfach kombinierbar %
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GOOD TO KNOW

SPOTPRODUKTION

Sie haben keinen animierten Content, winschen aber einen
professionellen Screen-Auftritt? Unser Kreateam hilft Innen
dabei.

* Einfache Animation

Wir helfen Ihnen, aus statischen Printvorlagen
einen animierten POS-Spot zu zaubern.

|
N7/

/,il\z? Werbespot-Adaption
Durch Kirzungen und TextUberblendungen
sind wir in der Lage, einen TV-Werbespot fur
POS-Displays zu adaptieren.

A
/' Digital Production
Von der Skizze zum Werbespot. Auf Wunsch
produzieren wir Ihnen einen kompletten POS-
Spot, der Ihr Produkt oder Ihre Marke zeit-
gemass in Szene setzt.




Excom Media AG
Moosacherstrasse 6, Au
8820 Wadenswil

Tel. 044 782 22 00
info@excommedia.ch

www.excommedia.ch

EXcCoMmMmedia

DOOH-Werbung am & um den POS.





